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K-pop, succes programmeé ?

La k-pop (Korean pop) est un genre musical origi-
naire de Corée du Sud, qui s’est imposé comme un
phénomeéne mondial au cours des deux derniéres
décennies. Bien plus qu'un style musical, elle re-
présente une industrie parfaitement rodée, combi-
nant musique, danse, mode, marketing et influence

culturel.

Le succes de la k-pop repose sur une for-

mule bien définie. Les groupes, appelés

tdols, sont généralement sélectionnés

treés jeunes a l'issue d'un casting ri-

goureux, puis formés pendant plu-

sieurs années dans des agences pri-

vées. Chant, danse, langues étrangeres,
comportement face aux médias : tout est en-

cadré. Les artistes sont ensuite lancés sur le marché
avec une image soigneusement construite. Chaque
clip, chaque tenue, chaque chorégraphie est le fruit
dun travail collectif destiné a séduire un public in-

ternational.

Musicalement, la k-pop se caractérise par son éclec-

tisme. Un méme morceau peut combiner des so-

norités pop, rap, €électro, rock ou encore R&B. Cet
aspect hybride vise a plaire au plus grand nombre,

au-dela des frontiéeres linguistiques et culturelles.

Mais derriere cette réussite se cachent également
des réalités plus sombres. LLa pression constante
pour rester performant et irréprochable peut avoir
des conséquences graves sur la santé mentale des
artistes. Plusieurs cas de dépression, voire

de suicide, ont bouleversé l'opinion

publique et soulevé des questions sur

les conditions de travail dans cette in-

dustrie.

Lisez le texte et répondez aux questions.

1. Quest-ce qui rend la k-pop aussi stratégique ?

2. En quoi I'image des idols peut-elle étre trom-
peuse’?

3. Comment la k-pop séduit-elle un public mondi-

al ?
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Ecoutez et répondez.

1. De quoi parle-t-on dans cet enre-
gistrement ?

O De Tl'histoire de la musique co-
réeenne

0 Du succes mondial des films co-
reens

0 De I'industrie commerciale qui en-
toure la k-pop

0 De la vie privée des stars coréennes

2. Vrai ou faux ? Coche la bonne ré-
ponse et justifie si possible.

2.1. La k-pop, c’est un business autant
qu’'un univers musical.

O Vrai O Faux

2.2. Les fans sont plutot spectateurs
que réellement impliqués.

O Vrai O Faux

2.3. Les concerts sont I'unique source
de revenus pour les agences.

O Vrai O Faux

3. De quels types de gadgets parle-t-

on dans le dialogue ?

K-pop, usine a émotions @

4. Une des affirmations sui-

vantes est fausse. Laquelle ?

O Les light sticks sont parfois
connectés pour produire des

effets visuels.

O Les fans peuvent acheter

des messages personnalisés de leurs
artistes préférés.

O Tous les concerts de k-pop sont
gratuits pour les fans inscrits.

O Les albums sont souvent proposés
en plusieurs versions pour encoura-

ger la collection.
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