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K-pop, succès programmé ?

La k-pop (Korean pop) est un genre musical origi-

naire de Corée du Sud, qui s’est imposé comme un 

phénomène mondial au cours des deux dernières 

décennies. Bien plus qu’un style musical, elle re-

présente une industrie parfaitement rodée, combi-

nant musique, danse, mode, marketing et influence 

culturel.

Le succès de la k-pop repose sur une for-

mule bien définie. Les groupes, appelés 

idols, sont généralement sélectionnés 

très jeunes à l’issue d’un casting ri-

goureux, puis formés pendant plu-

sieurs années dans des agences pri-

vées. Chant, danse, langues étrangères, 

comportement face aux médias : tout est en-

cadré. Les artistes sont ensuite lancés sur le marché 

avec une image soigneusement construite. Chaque 

clip, chaque tenue, chaque chorégraphie est le fruit 

d’un travail collectif destiné à séduire un public in-

ternational.

Musicalement, la k-pop se caractérise par son éclec-

tisme. Un même morceau peut combiner des so-

norités pop, rap, électro, rock ou encore R&B. Cet 

aspect hybride vise à plaire au plus grand nombre, 

au-delà des frontières linguistiques et culturelles.

Mais derrière cette réussite se cachent également 

des réalités plus sombres. La pression constante 

pour rester performant et irréprochable peut avoir 

des conséquences graves sur la santé mentale des 

artistes. Plusieurs cas de dépression, voire 

de suicide, ont bouleversé l’opinion 

publique et soulevé des questions sur 

les conditions de travail dans cette in-

dustrie.

Lisez le texte et répondez aux questions.

1. Qu’est-ce qui rend la k-pop aussi stratégique ?

2. En quoi l’image des idols peut-elle être trom-

peuse ?

3. Comment la k-pop séduit-elle un public mondi-

al ?

2 Écoutez et répondez. 

1. De quoi parle-t-on dans cet enre-

gistrement ?

☐ De l’histoire de la musique co-

réenne

☐ Du succès mondial des films co-

réens

☐ De l’industrie commerciale qui en-

toure la k-pop

☐ De la vie privée des stars coréennes

2. Vrai ou faux ? Coche la bonne ré-

ponse et justifie si possible.

2.1. La k-pop, c’est un business autant 

qu’un univers musical.

☐  Vrai ☐ Faux

2.2. Les fans sont plutôt spectateurs 

que réellement impliqués.

☐  Vrai ☐ Faux

2.3. Les concerts sont l’unique source 

de revenus pour les agences.

☐  Vrai ☐ Faux

3. De quels types de gadgets parle-t-

on dans le dialogue ?

• ________________________

• ________________________

• ________________________

4. Une des affirmations sui-

vantes est fausse. Laquelle ?

☐ Les light sticks sont parfois 

connectés pour produire des 

effets visuels.

☐ Les fans peuvent acheter 

des messages personnalisés de leurs 

artistes préférés.

☐ Tous les concerts de k-pop sont 

gratuits pour les fans inscrits.

☐ Les albums sont souvent proposés 

en plusieurs versions pour encoura-

ger la collection.
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TRANSCRIPTION

Femme : La K-pop, on le sait, c’est bien 

plus que de la musique. C’est carrément 

un écosystème hyper complexe.

Homme  : Tout à fait. Les agences coréennes 

construisent ces groupes un peu comme 

des marques globales. Il y a l’identité vi-

suelle, toute une histoire, un narratif offi-

ciel...

Femme : Ce qui est fascinant, je trouve, 

c’est vraiment la place centrale du 

fan. Il n’est pas du tout passif. 

Au contraire, on l’invite sans 

arrêt à participer. Il vote, il 

collectionne, il partage sur 

les réseaux.

Homme : Oui, c’est ça. On 

pense tout de suite aux albums 

qui sont déclinés en plein de ver-

sions différentes pour encourager la 

collectionite avec les cartes photo exclu-

sives, les fameuses photocards aléatoires, 

les ventes flash et même maintenant, les 

concerts en ligne qui sont payants, les 

messages personnalisés...

Femme : Ça ne s’arrête pas là. Le concert 

lui-même, le concert physique, c’est pr-

esque une boutique éphémère géante. On 

y trouve les fameux light sticks, ces bâtons 

lumineux.

Homme : Oui, spécifiques à chaque 

groupe.

Femme : Voilà, qui sont souvent connectés 

d’ailleurs pour synchroniser tout le public. 

C’est assez impressionnant visuellement.

Homme : Ça crée un sentiment d’apparte-

nance hyper fort, ça unifie la salle visuelle-

ment et en même temps, c’est une preuve 

d’engagement d’une certaine manière.

Femme : Précisément, le produit 

qu’on vend, finalement, ce 

n’est pas tant l’objet physique 

en lui-même, c’est plutôt 

l’émotion qu’il transporte, 

qu’il cristallise.

Homme : Donc, on vend 

une connexion, une apparte-

nance.

Femme : C’est ça. L’expérience 

payante, elle commence bien avant le con-

cert avec les packs VIP, parfois l’accès aux 

répétitions, et ça continue après avec du 

contenu exclusif réservé.

Homme : Les revenus sont super diversi-

fiés : musique, produits dérivés, concert, 

pub...

Femme : Oui, ça limite les risques pour 

les agences...

I. COMPRÉHENSION ÉCRITE 
1. Qu’est-ce qui rend la k-pop aussi straté-

gique ?

La k-pop est une industrie très organisée où rien 

n’est laissé au hasard : les artistes sont reçoivent 

une formation complète (chant, danse, langues, 

comportement), leur image est construite de 

façon soignée.

2. En quoi l’image des idols peut-elle être 

trompeuse ?

Les idols donnent une image parfaite, brillante 

et séduisante. Mais en réalité : ils subissent une 

pression constante pour rester irréprochables,

ce qui peut conduire à des troubles psycholo-

giques graves, on mentionne même des cas de 

dépression et de suicide.

3. Comment la k-pop séduit-elle un public 

mondial ?

– Grâce à son éclectisme musical : elle mélange 

pop, rap, électro, rock, R&B, ce qui plaît à un 

large éventail d’auditeurs.

– Grâce à une esthétique visuelle soignée (clips, 

chorégraphies, tenues),

– Grâce à une stratégie marketing internatio-

nale,

– Et parce qu’elle dépasse les frontières linguis-

tiques et culturelles.

Elle est pensée pour être universelle, attractive 

pour un public varié, au-delà de la langue co-

réenne.

II. COMPRÉHENSION ORALE 
1. De quoi parle-t-on dans cet enregistrement ?

x De l’industrie commerciale qui entoure la 

k-pop

2. Vrai ou faux ?

2.1. La k-pop, c’est un business autant qu’un 

univers musical. x Vrai

2.2. Les fans sont plutôt spectateurs que réelle-

ment impliqués. x Faux

2.3. Les concerts sont l’unique source de reve-

nus pour les agences. x Faux

3. De quels types de gadgets parle-t-on dans le 

dialogue ?

– les light sticks (bâtons lumineux)

– les cartes photo (photocards)

– les packs VIP

– les albums en plusieurs versions

– les vêtements ou accessoires officiels

4. Une des affirmations suivantes est fausse. 

Laquelle ?

x Tous les concerts de k-pop sont gratuits pour 

les fans inscrits. (on mentionne que même les 

concerts en ligne sont payants.)

Corrigés 
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